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COPIATO
INITALY

di GIOVANNI COSTA
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& lcuni anni fa

quando domina-
va un clima favo-
... revole al ripristi-
no di barriere doganali, a
un convegno a Milano sui
distretti industriali ho so-
stenuto che una buona
parte della contraffazione
veniva direttamente dal-
I'Ttalia e non dai Paesi asia-
tici. Mi presi i rimbrotti
del presidente della Came-
ra della Moda, cosi sdegna-
ti e accorati che quasi mi
convinsi di aver esagerato
per il gusto del paradosso.
Purtroppo, come insegna
Andreotti, a pensar male
si fa peccato ma spesso ci
si azzecca. Venerdi scorso,
il Mattino di Padova an-
nunciava il sequestro a No-
venta Padovana in un labo-
ratorio cinese, di molti ar-
ticoli in lavorazione di
grandi griffe del lusso rite-
nuti contraffatti. A un esa-
me pill attento, le merci
sono risultate del tutto re-
golari, anche se frutto di
un giro di sub-appalti. Pro-
dotto in Italia non signifi-
ca pili prodotto da italiani.
E come potrebbe essere di-
versamente, soprattutto
nel Veneto? Qui, infatti, gli
stranieri sono il 10 per cen-
to della popolazione, per-
centuale che sale se si con-
sidera solo la popolazione
operaia. Qualche pagina
piltavanti, lo stesso giorna-
le annunciava che 13 gioiel-
lieri veneziani del centro
storico sono stati denun-
ciati per aver messo in ven-
dita preziosi con il mar-
chio d'importanti griffe
del lusso senza dubbio
contraffatti. Contraffatti
da chi? Qui sta la notizia:
da artigiani dei distretti
orafi di Vicenza e di Arez-
70, campioni del Made in
Italy. Gli estimatori del

i

i
-

Made Italy, quelli che go-
dono del fatto che l'ogget-
to del loro desiderio sia
prodotto da mani italiane
con fatica italiana, ora san-
no che gli articoli contraf-
fatti potrebbero essere
una garanzia d'italianita
pilt degli originali. Ma é
noto che chi compera le
griffe non cerca «valori
manifatturieri» cerca piut-
tosto 1 valori emotivi che
le connotano. Non credo
che le griffe contraffatte
da italiani o appaltate a ci-
nesi avranno grandi danni
d'immagine. E, forse, non
soffrira pit1 di tanto nean-
che I'immagine di Vene-
zia, citta che non é riuscita
a mettere sotto controllo il
degrado della qualita delle
merci, dei cibi e delle be-
vande che vende ai turisti,
che comprano l'idea di Ve-
nezia (finché dura) e non
altro. Soffrira invece I'im-
magine di quegli orafi vi-
centini che in passato han-
no teorizzato il valore arti-
gianale dei prodotti non
griffati, ora che alcuni di
loro sono finiti a fare le co-
pie def gloielli griffati.
Come dimostra questo
curioso incidente del Ma-
de in Italy dove i «copio-
ni» cinesi fabbricano gli
originali e i «corretti» vi-
centini le copie, la manifat-
tura non € la parte pill im-
portante del valore perce-
pito dal cliente. 1l suo con-
trollo offre un vantaggio
competitivo destinato a de-
perire poiché non ¢'é nulla
che impedisca ad altri
d'imparare a fare quello
che gli italiani (e i veneti)
hanno imparato da non
pitt di una cinquantina
d'anni e che le giovani ge-
nerazioni, in fuga dai lavo-
ri manuali, non vedono
I'ora di dimenticare.
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